Антитютюнова соціальна кампанія «Яскраві вироби – темні наміри»


ГО "Життя" у співпраці з Центром громадського здоров’я МОЗ України проводить інформаційну кампанію «Яскраві вироби – темні наміри», спрямовану на зменшення впливу маркетингу тютюнових виробів для нагрівання (ТВЕНів) на молодь та зниження рівня їх споживання серед молодого покоління.
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У межах кампанії підготовлено серію інформаційних матеріалів, які доступні для вільного використання та поширення:

🟢 Інформаційні дописи для соціальних мереж – орієнтовані на молодіжну аудиторію, викривають маніпуляції тютюнової індустрії. (https://docs.google.com/spreadsheets/d/1pwRYKzDXHzVRw3gsO4b6QksMzcXs6oijD3rIYISa2OU/edit?gid=0#gid=0) 
🟢Зовнішня реклама – макети для розміщення у громадських місцях вашого регіону. (https://drive.google.com/drive/u/1/folders/1U5H7eZnKRk5D4ABeXumNRxVEDO_1npTo)  
🟢Відеоролик без логотипів хронометражем 30 секунд (https://drive.google.com/drive/u/1/folders/18Lj6N27Vyaybm6vCHwagDFv0SGcqK4YR) 
🟢 Також надаємо коротку версію відеоролика без логотипів хронометражем 10 секунд
(https://drive.google.com/drive/u/1/folders/18Lj6N27Vyaybm6vCHwagDFv0SGcqK4YR) 
🟢Аудіоролик хронометражем 30 секунд (https://drive.google.com/drive/u/1/folders/1qoUtMHLPzajhgeHGWvkpDoozqH2aXwP7)  

Матеріали отримали висновок Національної ради України з питань телебачення і радіомовлення про те, що відповідають вимогам соціальної реклами.


За інформацією комунального підприємства «Дніпропетровський обласний інформаційно-аналітичний центр медичної статистики» Дніпропетровської обласної ради»
